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Vad utgér ett miljé- och klimatpdastdende? Hur
far de anvéndas i marknadskommunikation?
Vad dr riskerna med anvéndning av miljé-

och klimatpdastdenden? Hur anvénder man
dem utan att riskera att bli anklagad fér
greenwashing?

Klimatférédndringarna och den gréona omstdliningen
ar prioriterade frdgor for ndringslivet. Det marks
inte minst i Sverige. | takt med att miljo- och
klimatarbetet véxlas upp och i kombination

med 6kat konsumentintresse ser manga féretag
ocksé ett behov av att kunna beratta om vad de
goér. Samtidigt rdder det stor osékerhet om vad
man kan och bér kommunicera. Begrepp som
klimatpositiv och nettonollutslépp ar tvd exempel

pd termer som snabbt vuxit i popularitet de
senaste dren, men ddr det rdtt osdkerhet om ndr
och hur de pd ett ansvarsfullt satt kan anvédndas i
marknadskommunikation.

FORETAGSINTERN UTBILDNING

Under den hér 1,5 timme Idnga digitala utbildningen
kommer deltagarna att f& en grundldggande intro-
duktion i befintliga regler och riktlinjer pd omradet.
Om det finns omrdaden av sdrskilt intresse for ert
foretag finns det mojlighet att adressera dessa.
Utbildningen fokuserar éven pd hur ICC-koden kan
tjidna som praktisk végledning ndr man utformar sin
marknadsféring, samt belyser konkreta exempel pd
hur domstolar och Reklamombudsmannen anvénder
ICC:s regler i sina bedémningar.

Utbildningen &r utvecklad pa uppdrag av ICC, Sveriges
Annonsérer och KOMM och leds av Advokatfirman MarLaw
Marlaw som d&r specialiserad pa marknads- och immaterialrétt.
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Mot bakgrund av detta har ICC uppdaterat de
milj6- och klimatriktlinjer som ldnge utgjort ett
komplement till ICC:s Regler for reklom och
marknadskommunikation (ICC-koden). Riktlinjerna
utgor ett praktiskt verktyg som blir ytterst viktigt
for att beddma om era miljé- och klimatpdstdenden
hdller legalt och fér att undvika kostsamma misstag
som kan f& negativa effekter fér ert varumaérke.

OM ICC-KODEN

ICC:s Marknadsféringskod dr i dag ett internationellt
erkdént, branschéverskridande och landsneutralt
ramverk som utgdr grunden fér sjdlvreglerande organ
och lagstiftning vdrlden éver. Koden hjdlper féretag
att sdkerstdlla att deras marknadskommunikation
dr etisk och ansvarsfull. | Sverige tilldmpar bland
andra domstolar och Reklamombudsmannen
Marknadsféringskoden i sin bedémning av reklam.
Aven en stor del av Konsumentverkets vdgledningar
och rdttspraxis bygger pa koden.

PRAKTISK INFORMATION & VILLKOR

Datum och tid fér kursen bestdms tillsammans med
ICC och Advokatfirman Marlaw, som leder utbildningen
via Teams. Kundféretaget ansvarar fér nédvandiga
resurser till sina deltagare, t.ex. lokaler, datorer,
mjukvara och uppkoppling.

Deltagare: mellan 8-20 personer.
Pris: fast pris 28 500 kr ex moms.
Pris for fler deltagare enligt offert.

Priset gdller endast for personal anstdlld vid det
bestdllande féretaget. Underlag fér kursen mejlas

pd férhand av ICC fér distribution till deltagarna. Fér
vidare information kontakta ICC pd tel. 08-440 89 23
eller e-post: kurs@icc.se
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