Marknadsfdring

Det ligger darfor i féretagens intresse att
sjalvreglera sin marknadskommunikation.
Genom sjalvreglering minskar samtidigt be-
hovet av kranglig byrakrati, lagstiftning och
andra offentliga restriktioner. Sjalvreglering
utgdr ocksa grunden for Internationella
Handelskammarens (ICC) arbete pa
marknadsféringsomradet. Redan 1937
publicerade ICC sitt férsta regelverk fér
etisk och ansvarsfull marknadsféring. ICC:s
Marknadsféringskod ar i dag ett interna-
tionellt erkant, branschoverskridande och
landsneutralt ramverk som utgdér grunden
for sjalvreglerande organ och lagstiftning
varlden &ver.

Marknadsféringskommittén bevakar
utvecklingen pa marknadsféringsomradet
och arbetar for att féretags marknadsforing
ska vara etisk och vederhéaftig. Kommitténs
arbete syftar till att starka sjalvregleringens
roll inom marknadsféring. Kommittén bidrar
till arbetet med ICC:s Regler fér reklam och
marknadskommunikation (Marknadsfoéring-
skoden), som ar ett internationellt erkant
ramverk som hjalper foretag att sakerstalla
att deras marknadskommunikation ar etisk
och ansvarsfull. Marknadsféringskoden
ligger ocksa till grund for lagstiftning och
etiska beddmningar av marknadsforing
genomférda av sjalvreglerande prévnings-
organ varlden éver. | Sverige tillampar t.ex.
Reklamombudsmannen Marknadsféringsko-
den i sin beddmning av reklam. Aven en stor
del av Konsumentverkets vagledningar och
rattspraxis bygger pa koden.

Till Marknadsféringskoden hor ocksa en
hallbarhetsbilaga som reglerar hallbarhets-
pastdenden i reklam och marknadsféring.
Darutover utvecklar ICC internationellt

aven branschspecifika ramverk, verktyg och
guider, bl.a. vad galler alkoholreklam, mat-
och dryckesreklam samt sarskild vagledning
gallande marknadsféring gentemot barn
och ungdomar.

Kommittén ar det férsta steget i ert foretags
bevakning av utvecklingen inom ICC:s mark-
nadsféringsregler och sjalvregleringsarbete
samt en chans att dka er synlighet pa
omradet. Genom att lista era experter i
Marknadsféringskommittén sékrar ni tillgang
till information och inbjudningar fran ICC,
vilket ger er mojlighet att tidigt identifiera
vilka fragor som har baring pa ert foretag.
Utifran era prioriteringar kan ni sedan

valja hur mycket ni vill engagera er i den
nationella kommittén eller om ni vill lyfta
engagemanget till en global niva genom
ICC:s internationella arbetsgrupper. Férutom
den direkta paverkansmojligheten far era
experter dven ta del av och utbyta erfaren-
heter i ett unikt natverk av andra sakkunniga
fran olika branscher och sektorer.

| Marknadsféringskommittén ingar bl.a.
advokater, bolagsjurister, hallbarhetschefer,
kommunikationschefer, marknadschefer,
varumarkesansvariga, varumarkesstrateger,
public affairs-chefer och representanter ifran
berdrda branschorganisationer.





